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	Cieľ predmetu: 

Naučiť analyzovať, hodnotiť, optimalizovať manažérske a marketingové procesy a vytvoriť súbor metód a techník, ktoré zabezpečia efektívnosť rozhodovacích procesov.

	Stručná osnova predmetu:

Cvičenia: Identifikácia a definovanie základných procesov pre rozhodovanie v manažmente a marketingu. Analýza používaných metód a techník.. Návrh rozhodovacích metód.  Simulácia metód v reálnych podmienkach. Implementácia do manažérskej praxe. Implementácia do marketingových činností. Využitie metód a techník v strategickom plánovaní.
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