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Hlavhym ciefom projektu bol navrh strategického riadenia digitalneno marketingu podniku,
zameraného na podporu v zmysle rozhodovania o vybere vhodnej kombinacie variantov stratégie

digitalneho marketingu v podniku.

Pri rozhodovani manazérov v digitalnom marketingu je dblezité z pohladu podniku klast’ déraz
na zvolenie ¢o najlepSej kombinacie vlastnych meédii, ktorymi prilakaju zakaznikov, ktori sa ale
odlisuju svojim spravanim pri nakupnom rozhodovani. Vhodna kombinacia vlastnych medii zavisi od
cielovej skupiny zakaznikov na ktorych sa spoloCnost zameria. Je vSak efektivnejSie zamerat sa na

jednu az dve platformy a tvorit' v nich individualny obsah.
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Nevhodny vyber influencera, citlivost
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PPC reklamy, dynamické prostredie
azameranie sa na zlé metriky,
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jedného typu obsahu, poskodenie
dobrého mena spoloc¢nosti,...
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