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UDRZATELNE RIADENIE
SPORTOVEJ ORGANIZACIE

Projekt sa zaobera udrzatelnym riadenim Sportovej organizacie, ktoré
predstavuje novy, komplexny pristup k skumaniu a rieseniu problémov v
oblasti sportového manazmentu.

Infrastruktura Sportu
Cielom bolo porovnat podmienky pre podporu
infradtruktury na SR a vo vybranych $tatoch EU.

INFRASTRUKTURA SPORTU

NA SLOVENSKU

Na zaklade analyzy mozno konstatovat, ze v rozmedzi rokov 2016-
mil.€ (30%). Za MF sa umiestnilo MSVVaS SR, ktoré alokovalo
prostriedky v hodnote 101,3 mil. €, nasleduje UPVII s financiami v
hodnote 923,13 mil. €, Fond na podporu sportu s celkovou sumou 27,7
mil. €, MOSR so schvalenou alokaciou vo vyske 12,97 mil. €, Urad
splnomocnenca vilady pre Sport so sumou 10,1 mil. € a posledna
inStitucia v podobe Vlady SR s financiami v hodnote 7 mil. €.

Podiel institucii na financovani sportovej infrastruktury
2016 - 2021
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Zahraniény zaujem
Cielom bolo preskumat zaujem o jednotlivé
Sporty vo vybranych krajinach EU.

ZAHRANICNY ZAUJEM

O SPORT

Zahrani¢ny zaujem o Sport predstavuje ¢ast vzorca pre vypocet
uznaného prispevku pre Sporty na Slovensku. V su¢asnosti su uz
definované faktory, ktoré vplyvaju na celkové vyjadrenie zaujmu
krajiny o vybrané Sporty. Faktory pokryvaju oblasti
vyhladavania, socialnych sieti a pocet sutazi/sutaziacich. V
ramci projektu sa vytvorila databaza pre 3 faktory, 4 krajiny a 30
Sportov. Z databazy vyplyva, ze najrozSirenejsie Sporty su
futbal, hokej, cyklistika, pripadne atletika. V analyzovanych
krajinach je futbal na prvom mieste popularity medzi
registrovanymi Sportovcami a to ako pri junioroch, tak pri
dospelych.

Google Trends - TOP 10 Sportov
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Sponzoring v Sporte
Cielom bolo analyzovat moznosti vyuzitia

sponzoringu pre prilakanie sponzorov v Sporte.

SPONZORING V SPORTOVOM

MARKETINGU

Medzi kritéria, ktoré su pre sponzorov délezité
pri posudzovani vhodnosti Sportovej
organizacie pre nadviazanie partnerstva patri
najma aktivita a dosah organizacie na
publikum, jeho Struktura, medialna pozornost,
uspechy a ocenenia a imidz organizacie. Z
pohladu obsahového marketingu sme navrhli
vybranej organizacii, ktora bola predmetom
analyzy zamerat sa na uverejnovanie online
prispevkov o su¢asnych sponzoroch,
prezentaciu uspesnych hracov a
infrastruktury, uverejnovanie interview s
hracmi a trénermi a tiez prezentovat aktivitu
organizacie napriklad formou videi
zachytavajucich priebeh tréningu. Tieto
aktivity maju v koneénom désledku viest k
osloveniu potencialnych sponzorov a nasledne
k ziskaniu finanénych prostriedkov pre ¢innost
a rozvoj Sportovej organizacie.

Spoznanie a désledna analyza suc¢asnej situacie v oblasti Sportu predstavuje zakladné vychodisko pre podporu udrzatelného riadenia Sportovej organizacie. Su¢asny stav
rieSenej problematiky bol posudzovany v kluc¢ovych oblastiach udrzatelného riadenia na narodnej a tiez na zahrani¢nej urovni.
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