ZILINSKA UNIVERZITA V ZILINE Marketingova stratégia
vzdeldvacej instittcie
s dérazom na budovanie
vztahov s jej kluGovymi partnermi
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Popis projektu

Stadium na vysokej Skole poskytuje priestor pre
budovanie nezévislosti a s tym suvisiacej zodpovednosti.
Taktiez ponuka priestor pre ziskanie praktickych
zruénosti a vedomosti. V ramci tohto projektu sme sa
snazili zaujat potencidlnych  Studentov  réznymi
vyhodami, ktoré ponuka nasa Alma mater a nasmerovat
ich k tomu aby zapog¢ali svoj studentsky zivot prave na
Fakulte riadenia a informatiky.

Obsah projektu

Prostrednictvom Google Ads sme vytvarali kampane
pre jednotlivé studijne odbory, pricom kazda z nich bola
jedine¢na. Konkrétne online marketinogvé kampane boli
vytvorené pre Studijny odbor Informatika (Bc.),
Informaéné sietové technolégie (Bc.), Poéitadové
inZinierstvo (Bc.) a pre Inzinierske $tudijne programy
bola vytvorena spolo¢na kampan.

V priebehu semestra sme navrhli nové marketingové
aktivity, ktoré by mohli byt implementované za u¢elom
ziskania novych studentov.

Vykonali sme reviziu internetovej stranky fakulty,

vdaka comu boli aktualizované vsetky dostupné
informacie, opravené chyby a pridané nové vylep3enia.

Pouzité nastroje
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GoogleAds ~ Google My Business

Veduci projektu: doc. Ing. Viliam Lendel, PhD.
Clenovia projektu:  Bc. Nicolas Solarik  Bc. Denisa Opavska
Bc.Adam Dubec  Bc. Zuzana Patkova

Bc. Juraj Chano Bc. Martina Zéhorské



