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Marketingove strategie v online prostredi: Audit a hodnotenie

Uvod: Projekt vychadza z teoretickych poznatkov o online sémantike, reputacii a vjbere efektivnych komunikaénych kanalov, ktoré sa aplikované pri hodnoteni
online webovych stranok spolu s UX/Ul aspektmi vybranej spolocnosti a institdcie. V ramci druhého a tretieho projektu sa prakticka faza sustreduje na analyzu,
hodnotenie a optimalizaciu online komunikacie. Toto hodnotenie je klucové pre identifikaciu prilezitosti na zlepsenie uzivatelskej skiusenosti a efektivnosti

marketingovych aktivit, Co priamo prispieva k lepsiemu zapojeniu a konverzii cielovych skupin. @
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Ciel: vykonat' struktarovana resers o Ciel zlepsit' navigaciu, zjednodusit' proces on g urator 8
problematike, ktora napomoze prihlasky a optimalizovat' pouzivatel'sku 4700
studentom pri vypracovavani skusenost' na webovej stranke. PROJEKT 3
nasledujucich projektov. y ) |
. 1. Analyza a vyber konkurencie pre UNIZU: Ciel: vypracovat strategické odporucania a navrhy pre
emy: | , ’ EUBA, Univerzitu Komenského, STU a iné. zlepsenie funkcionality a obsahu webovej stranky
1. Sémantika v online prostredi Sy ) )
: . . ) ) N ) konfiguratora dveri - Svetdveri.
2. Online reputacia 2. \lyber meratelnych kritérii - relevantne
3. Vhodné komunikacné kanaly a obsah pri vybere vysokej $koly, napr. reputacia, 1. Analyza konkurencie, identifikacia kl'Gcovych
4, Online audit lokalita. faktorov a ich dolezitost, hodnotenie UX a funkcnosti
4 _ y ) A ) ) systému podla hodnotovych stupnic.
Pouzitée zdroje: vedecké databazy 3. Prvotné dojmy o webowvych strankach - X B e
SCOPUS a WEB OF SCIENCE vitaz Masarykova univerzita, UNIZA 6 z 9. - Vypracovanie dvochmodCl ol IR
hodnotenie faktorov: Casova narocnost),
Zaver: |dentifikovalo sa 59 clankov 4. \lypracovanie navrhov na zlepsenie: Funkcie konfiguratora, Spokojnost' s vysledkom.
Erostredhn(;ctvomSSFoprst;.Wet) N SGC |enie ) :ek.ua FdAQ iH1agk g 3. Vypracovanie navrhov v 3 segmentoch:
[
Seselarc I:)atde, : cience |recI a |0084 z V!:crl'lev: 1:ca |3|I'| askou B2C: 17 navrhov v 6 kategdriach,
cholar. Podrobne sa analyzovalo * Video tutoria P e
“3nkoy i B2B: 17 navrhov v 6 kategoriach,
| Manazérsky pohl'ad: 11 Gprav v 4 kategériach.
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